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Et fantastisk ar for
Rett Fram opplevelser

2017 garinni historien som en milepzel for Rett Fram Opplev-
elser. Organisasjonen som har som mal a skape aktiviteter,
opplevelser og minner for livet, til de barna som trenger det
mest, fikk for ferste gang statsstatte.

— Det at vi for fgrste gang mottok stgtte gjennom tilskuddsord-
ningen mot barnefattigdom bidro til at fjordret ble et ar med re-
kordheyt aktivitetsniva. Noe som har kommet flere hundre barn
og unge til gode, forteller organisasjonsleder Ronny Johnsen.

| dag er Rett Fram en veletablert organisasjon med bred stgtte.
Men reiser vi fire ar tilbake i tid mater vi Johnsen som en nybakt
smabarnsfar. Det var i Igpet av sene nattetimer i denne perioden
at han begynte a tenke tanker rundt barn som ikke far de samme
mulighetene som vi tar for gitt.

— Bursdager, jul, ferier og andre hgytider er store gyeblikk for
barn. Problemet er at for mange sa finnes det ikke gkonomisk
handlingsrom til 3 arrangere barnebursdager, eller dra pa ferier.
Og det ville jeg gjgre noe med, forteller han.
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OVER 3400 BARN BERGRT AV FATTIGDOM
| fglge tall fra Statistisk Sentralbyrd var det i 2016 over 3400
barn i Drammensregionen som var bergrt av fattigdom.

— Tenk, det betyr at vi kan fylle over seks skoler med barn som
havner i denne kategorien, og det bare i Drammen. Slik kan vi
ikke ha det, det er et samfunnsproblem, og det er alles oppgave
a bidra til at disse barna far en oppvekst som er likeverdig med
andre barn, sier Johnsen.

Dette ble bakteppet for etableringen av Rett Fram Opplevelser,
en organisasjon for barna og gode minner.

- Selv om folk ristet pa hodet og frarddet meg fra & hoppe ut av
det vanlige arbeidslivet. Sa gjorde jeg nettopp det, og dedikerte
meg helt og holdent til & skape Rett Fram Opplevelser, forteller
han.

Johnsen gnsket & skape en ny form for organisasjon. Malet var a
snu det hele trill rundt, og minimere kostnader til administrasjon.
Mest mulig av pengene skulle ga til aktivitetene.

— Malsetningene var klare og idéene mange. Det eneste som
manglet var pengene til & fa satt idéene ut i livet, og da var det
bare & begynne & banke pa dgrene til det lokale naeringslivet,
mimrer Johnsen.

NARINGSLIVET ER FANTASTISKE

Og idéene til Rett Fram ble godt mottatt, noe som gjorde den
nyetablerte organisasjonen i stand til & gjennomfgre den farste
aktiviteten.

—Sommeren 2014 leide vi en seilbat i én uke, og en annen bat i
tre uker. Det bidro til at vi kunne skape gode ferieminner for over
50 barn, forteller Johnsen.

Etter det forste dret har det ballet pd seg. Aktivitetsnivaet har
gkt. N& arrangeres det ferieutflukter, 17. mai, jul, og bursdager
hele dret i gjennom.

—Ingen av disse aktivitetene hadde vaert mulig & fa til uten det
store engasjementet fra naeringslivet. Det viser at penger ny-
tter, og jeg opplever ogsa at naeringslivet har blitt mer opptatt
av a stette prosjekter som de kan identifisere seg med.

Etter hvert som Rett Fram har blitt mer kjent har det ogsa kom-
met flere stgttespillere pa banen.

— N3 er det mange privatpersoner som @nsker og stgtte oss, og
senest for noen uker siden sd dukket det opp en ung jente pa
dgra her. Hun hadde gnsket seg penger til bursdagen sin, og ville
gi det til noen som var snille mot barn som hadde det litt van-
skeligere enn andre. Og da falt valget pa oss. Jeg har ikke ord
for hva slike opplevelser gir oss av motivasjon og inspirasjon,
forteller Johnsen.

Mdlet om lave administrasjonskostnader fgrer ogsa til at Rett
Fram ikke bruker en krone pa markedsfaring.

— For oss er sosiale medier definitivt den viktigste kanalen for a
spre vart budskap og fa vist hva vi gjer. | tillegg har jeg en kol-
lega som farter rundt og gjer en bergmmelig jobb med & holde
kontakten med naeringslivet.

BRUKERNE AVGJGR
Og nar det gjelder hvilke aktiviteter Rett Fram setter i gang, sa
har de en klar forutsetning. Aktivitetene skal skapes ut i fra et-
terspgrsel fra brukerne — og ikke ut i fra organisasjonens @nske
om & skape et tilbud.

— For oss er det viktig & dekke et behov, og det er brukerne vare
som kjenner dette behovet best. Derfor har vilagt oss pa en linje
hvor aktiviteter fagrst skapes nar etterspgrselen er tilstede, og
resultatet av det er at hver gang vi utvider med en ny aktivitet
sa blir det fulltegnet, forteller Johnsen.

— Det handler heller ikke om hvor mange vi kan hjelpe, men
hvordan vi kan hjelpe best mulig. Og vi er ogsa opptatt av a
skape forutsigbarhet for de som far hjelp. Nar vi farst begynner
a gi hjelp, sa forplikter vi oss til & hjelpe videre, fortsetter han.

“Ingen av aktivitetene
hadde vzert mulig a fa til uten
det store engasjementet fra
naringslivet. Det viser at
penger nytter”

Vileide en seilbat i en uke, og en annen

Sommeren 2014
bat i tre uker.
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